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Rezumat 

Analiza comportamentului jucătorilor în condiții de asimetrie informațională reprezintă una 

dintre cele mai complexe și importante cercetări privind desfășurarea jocurilor economice, 

contribuind la înțelegerea deciziilor strategice, la identificarea abaterilor comportamentale și a 

surselor de ineficiență, precum și la optimizarea strategiilor, la fundamentarea unui cadru eficient 

pentru încurajarea unei concurențe loiale. Natura complexă a concurenței, a concentrării, a 

eficienței și a colaborărilor strategice necesită o bună înțelegere a cadrului fundamental în vederea 

atingerii obiectivului principal, fiind necesară revizuirea literaturii de specialitate și prezentarea 

detaliată a modelelor clasice considerate puncte de referință în cercetare. 

Obiectivul principal al tezei este analiza piețelor în concurență imperfectă în condiții de simetrie 

și asimetrie informațională. Obiectivul a fost atins prin utilizarea metodelor de cercetare aferente 

teoriei jocurilor, cercetărilor operaționale și analizei datelor. În cadrul tezei de doctorat au fost 

analizate critic cele mai importante referințe bibliografice, a fost prezentată metodologia de 

cercetare utilizată și au fost prezentate studii de caz pentru justificarea obiectivelor particulare 

propuse. 

În cadrul celor cinci studii de caz au fost îmbinate noțiunile și modelele specifice celor trei 

discipline menționate anterior. Analiza competiției a fost realizată prin aplicarea a trei modele 

specifice teoriei jocurilor în funcție de variabila analizată, respectiv modelul Bertrand pentru 

competiția prin preț, iar modelele Cournot și Stackelberg pentru competiția prin cantitate pe piața 

gazelor naturale. Analiza pieței europene de asigurări a urmărit ca obiective principale: evaluarea 

eficienței și a gradului de concentrare, reducerea dimensionalității spațiului cauzal și identificarea 

structurilor ascunse, acestea fiind îndeplinite cu ajutorul tehnicilor oferite de cercetările 

operaționale și analiza datelor. Ultimele două studii au avut în vedere piața de asigurări din 

România, accentul fiind pus pe gradul de concentrare, mediul concurențial, impactul falimentelor, 

digitalizare, eficiență, precum și pe aplicarea jocurilor cooperative pentru a stabili rezultatele 

colaborărilor strategice de tip fuziuni și achiziții. Rezultatele arată că Federația Rusă deține o 

poziție dominantă pe piața de gaze naturale. Prețul estimat prin aplicarea modelului Cournot a fost 

apropiat de valoarea medie, dar cantitățile de echilibru au fost semnificativ diferite de media 

producției anuale, în special pentru Olanda. În schimb, aplicarea modelului Stackelberg a generat 

o cantitate optimă foarte apropiată de valoarea reală pentru Federația Rusă. În ceea ce privește 

piața de asigurări, rezultatele arată că falimentele și colaborările strategice de tip achiziții și fuziuni 

au contribuit la restructurarea mediului concurențial pe piața de asigurări din România. Se constată 

un grad ridicat de concentrare și eficiență pe piața de asigurări atât la nivel național, cât și la nivel 

european. 

 

Cuvinte cheie: asimetrie informațională, teoria jocurilor, eficiență, concentrare economică, 

concurență, fuziuni și achiziții 


